	[image: image1.png]



	EMBAJADA

DE ESPAÑA


	
	[image: image1.png]                                                                           
OFICINA ECONÓMICA

Y COMERCIAL DE ESPAÑA

BRUSELAS



[image: image2]


[image: image3]

GUÍA MULTIMEDIA DE COMPRAS DE VINOS DE ESPAÑA – BÉLGICA 2011
Nos complace ponernos en contacto con Vds. para invitarles a participar en la GUÍA MULTIMEDIA DE COMPRAS DE VINOS DE ESPAÑA EN BELGICA 2011.
Esta Guía Multimedia va dirigida al consumidor final y figurará en ella un perfil de su bodega así como de los vinos presentes en el mercado belga y sus respectivos importadores o puntos de venta.

El objetivo es que la Guía Multimedia sea una referencia de los vinos españoles que se pueden encontrar en el mercado belga.

Esta guía, que se coordinará desde la Oficina Económica Comercial con una agencia profesional especializada en vinos, será financiada por el ICEX en el marco de actividades de promoción del Plan General de Vinos de España en Bélgica, lo que permitirá que los costes que conlleva la participación de las bodegas sean reducidos.

Cada bodega  que desee participar en la Guía Multimedia de Compras de Vinos de España tendrá la posibilidad de anunciarse con 3 de sus vinos así como sus puntos de venta en el mercado. El objeto de esta Guía es convertirse en un potente instrumento de marketing de gran difusión e impacto promocional que ayude a incrementar la venta de los vinos anunciados y la imagen de calidad de nuestras bodegas y caldos facilitando al mismo tiempo al consumidor entendido en vinos, la información de los puntos de venta donde se puedan adquirir sus vinos.
Se realizarán alrededor de 30.000 ejemplares que se distribuirán en revistas y medios especializados, tanto en francés come en flamenco (neerlandés) y mediante publicidad-marketing directo, con el fin de alcanzar el grupo objetivo de consumidores de vinos de calidad.
La Guía Multimedia se lanzará a principios del mes de Abril/Mayo del 2011, y se espera tenga un fuerte impacto  por ser la primera vez que se realiza este tipo de guía multimedia en este mercado. 
DESCRIPCIÓN DEL PROYECTO

· Introducción
En vistas a adoptar un concepto innovador se realizará en un soporte DVD y papel en un estuche para su posterior distribución.   Esta solución mixta adoptada para la realización de esta guía es una solución intermedia entre las guías tradicionales en formato papel y las nuevas tendencias de comunicación.  Además de tener un coste más bajo, las demás ventajas de adoptar el sistema multimedia, son:
· La posibilidad de incluir videos.
· La base de información podrá más fácilmente ser actualizada.

· El trabajo para la realización del DVD podrá  ser utilizado para crear una página Web.
· El soporte será en dos idiomas: flamenco (neerlandés) y francés.
Técnicas utilizadas

· Grabados del video DVD en alta definición (Full HD)

· DVD Standard PAL.

· Los DVD se podrán utilizar en visión TV, Cine Digital y en la Web.

· Contenido y formato del estuche  DVD
· Formato del estuche: 13,5 x 19

· Formato de la guía en papel: 12 x 18

· Número de páginas de la guía en papel: 64 
Se realizará, en el DVD, una introducción en el que versará en general sobre las regiones de producción, exponiendo de una forma clara y concisa todos los aspectos básicos y de interés para el consumidor final.

Como anejo, en formato papel de unas 64 páginas, se realizarán unas fichas técnicas de cada bodega y sus vinos, además del repertorio de los importadores belgas con mapas y lista de las D.O./IGP.
· Perfil de las bodegas seleccionadas para la Guía Multimedia de Compras de Vinos de España -  Bélgica 2011
Cada bodega contará con una página en la que figurará una breve descripción de la bodega, la cual podrá presentar un máximo de 3 vinos, de entre los cuales ha de elegir una marca principal que se destacará con una foto ampliada de la etiqueta. Esta marca principal será la que se degustará en la cata prevista con especialistas belgas que a continuación se describe.

Se recomienda que sea la marca de mayor calidad para que los catadores den los mejores comentarios, pero se deja a la libre decisión de la bodega elegir la marca principal.

· Selección de bodegas

La Guía Multimedia está pensada para un número de entre 50-100 bodegas participantes. El objetivo es presentar a los profesionales y consumidores belgas una obra de referencia sobre el mayor número posible de los vinos españoles de calidad con distribución en este mercado.
Cada bodega presentará una marca principal y dos adicionales. Los vinos presentados deberán encontrase en un nivel mínimo de calidad equivalente a una puntuación de 80 puntos correspondientes a guías de vinos nacionales e internacionales de prestigio.

Las bodegas han de aportar información de las calificaciones más destacadas que hayan obtenido los vinos presentados en Guías o premios de prestigio (Currículum Vitae del Vino).

En caso de que el número de solicitudes exceda el máximo indicado de participantes, procederemos a realizar una selección de bodegas en base a la calidad de los vinos presentados y con la información facilitada.
· Cata de las marcas principales de las bodegas seleccionadas
Con los vinos presentados se organizará una cata con la marca principal que hayan elegido las bodegas. En esta cata contaremos con catadores de prestigio de revistas especializadas de Bélgica.
El objeto de realizar esta cata de vinos es, por un lado, dar publicidad y cobertura de medios a la Guía Multimedia de Compras, y por otro, ofrecer a las bodegas que participen en el proyecto las valoraciones de un grupo de los mejores especialistas de Bélgica. Estas valoraciones de los especialistas figurarán al lado de la foto de la etiqueta, de forma que sirva de referencia inmediata al consumidor final que lea la Guía.

Dada la importancia que tienen las valoraciones de los vinos en el comportamiento de compra del consumidor belga, estimamos que el efecto de promoción y difusión de esta prestigiosa Guía, en la que se cuenta con opiniones de catadores de renombre belgas, se multiplicará.

· Formato de Guía Multimedia de Vinos de España – Bélgica 2011
Cada bodega contará con una página en la que figurarán los siguientes aspectos:

· Nombre de la bodega. Las bodegas se ordenarán alfabéticamente sin diferenciación por Denominaciones de Origen ni tipos de vinos. La procedencia y demás características de la bodega y de los vinos se incluirán en los textos del perfil. Además, en el índice se agruparán por orígenes.

Las bodegas deberán indicar claramente el nombre que ha de figurar como título en la página.

· Marcas. En cada página figurará una foto con la etiqueta de la marca elegida como marca principal, de modo que el consumidor final la reconozca.

· Junto con la foto de la etiqueta de la marca principal (o de la botella pero sólo de la parte de la etiqueta) aparecerá un breve comentario de los especialistas belgas.

· Perfil de la bodega. Breve texto descriptivo de la bodega con foto.

· Descripción de los 3 vinos. Tras el perfil de la bodega se describirán los 3 vinos presentados en la Guía junto con una foto de las dos botellas restantes de cada bodega.

· Importadores/Puntos de venta. En la parte inferior se pondrá la dirección de los importadores y puntos de venta donde se pueden adquirir sus vinos en Bélgica. Las bodegas han de facilitarnos en función de su tipo de distribución en Bélgica:

· Su importador nacional

· Si importador nacional y posibles mayoristas distribuidos por Bélgica, 
· Las tiendas o distribuidores regionales que importen directamente los vinos.

En caso de ser muchas direcciones, se pondrán los dos importadores o direcciones más importantes que indique la Bodega. 
· Aportación de las bodegas participantes en la Guía de Compras


Esta actividad se desarrollará en un marco de cofinanciación entre ICEX y las bodegas participantes, y en cuya instrumentación el ICEX/Oficina Comercial de España se encargará de la gestión de la actividad. La aportación a la cofinanciación será de 600 euros por bodega participante.

· Distribución
La Guía de Vinos de España se distribuirá, en acciones de marketing especificas de Vinos de España, en revistas especializadas de prestigio en neerlandés y francés y en una extensa acción combinada de publicidad y marketing directo para su distribución directa a consumidores interesados.  
Asimismo, lo utilizaremos como material de promoción a lo largo del año para difundirlo en todas las actividades que realicen Vinos de España.

· Envío y admisión de solicitudes

El envío de la solicitud adjunta de participación para la Guía Multimedia de Compras deberá enviarse por e-mail:

Antes del 30 de septiembre de 2010 a la Oficina Comercial de España en Bélgica

e-mail: bruselas@comercio.mityc.es
Las bodegas seleccionadas recibirán a partir del 30 de octubre de 2010 una notificación sobre su admisión para la participación en la guía de compras de vinos de España 2011 en la que les indicaremos

· la forma y plazo de su aportación a la participación

· el envío de muestras y catálogos

· otra información necesaria para la elaboración de la guía

La admisión será definitiva cuando se haya realizado la aportación  correspondiente a la participación.

Para cualquier duda o aclaración que pudiera surgir, quedamos a su entera disposición. 

La persona de contacto para este proyecto es el Sr. José Fernández Muñiz.

Atentamente,

José Fernández Muniz


Analista de Mercado

Oficina Económica y Comercial

10, rue Montoyer

1000   Bruselas

Tel.  00 32 2 551 10 40

Fax. 00 32 2 551 10 69

e-mail: jfernandezmu@comercio.mityc.es

www.belgica.oficinascomerciales.es
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